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2016: новые точки доступа экспресс-
тестирования 

 
 
Экспресс-тестирование на ВИЧ во всех городах области: 
 
•  учебные заведения 
•  медосмотры и диспансеризация 
•  во время  массовых акций 
• ИВС 
 
 



Цель – очень конкретная 

• Направить поток населения на экспресс-
тестирование в рамках диспансеризации, 
медосмотров, массовых акций. 

• Обеспечить охват ЭТ: ___________жителей 
области 



Задача: 

 

• Сформировать ПОТРЕБНОСТЬ в сдаче теста на 
ВИЧ при любом подходящем случае: 
 

- диспансеризация 

- уличные акции 

- медосмотры 

 
«О! Кстати! Давно собирался!» 

 
 



Слоган кампании: 
 А если у тебя ВИЧ? 

• Провокационная кампания. Мы играем на страхе 
 
 

• «Высокий мотив собрал урожай» 
 

• Другая целевая  аудитория – другие мотивы 
 

• Предлагаем не столько оценить риски,  сколько  
«испугаться» 



Основное содержание. Блок 1 

• Справка:   в Свердловской области эпидемия.  
• Каждый день – 25 новых случаев. Из 25 новых случаев – 

в 15 инфицирование произошло 8 – 10 лет назад.  
 
Причины, по которым у тебя может быть ВИЧ: 
• Если были операции или переливание до 2004 года 
• Если у тебя был ДАЖЕ ОДИН контакт без презерватива 
• Если был ТОЛЬКО ОДИН опыт употребления наркотиков 
• Если ты делал тату …. и при тебе не вскрывали инструме 

 
• Здесь надо вставить текст плкаката 

 



Основное содержание. Блок 2 

Если у тебя ВИЧ: 

• Помни, ВИЧ не смертельное заболевание, если 
вовремя начать лечение 

• Лечение бесплатное 

• Если ты лечишься – ВИЧ не передается партнерам 

• Если ты не знаешь есть у тебя ВИЧ или нет, ты 
можешь пропустить момент, когда терапия может 
спасти тебе жизнь. Промедление в данном случае 
равно смерти! 

• Тоже картинка плаката 

 



Основное содержание. Блок 3. 
Толерантность 

 Открытые  лица ВИЧ-положительных 

 

«Меня зовут Лена, я 7 лет живу с ВИЧ. У меня 
ВИЧ-отрицательный муж, здоровый 
ребенок. Я пью терапию». 

 



• Печатные материалы 

• Видео и аудиоролики 

• Билборды 

• Материалы в СМИ 

• Социальные сети 

• Интернет-ресурсы 



С чего начать?  

• Картинка – фигурки в кругу. Типа это МВК. 
Обозначить, что они собрались по теме «Инф 
кампания «А если у тебя ВИЧ?» в нашем МО. 

• А дальше – типа запись в ежедневнике:  

• Что хотим? Чтобы тема Тестирование на ВИЧ была 
всегда на слуху. 

• Для этого: привлечь к реализации кампании  
редакторов муниципальных СМИ, модераторов групп 
в социальных сетях, редакторов корпоративных 
СМИ,  

• Уточнить: есть ли СМИ в ВУЗах, Сузах (группы 
ВКОНТАКТЕ). Если есть – пригласить. 

 

 



Сайты администрации 

•Необходимо: публиковать на сайте администрации 

НОВОСОТНОЙ ЛЕНТЕ новости, промокартинки,  

статистику по теме «тестирование на ВИЧ» не менее 3 

раз в месяц. В Социальных сетях – 1 раз в месяц 

•Ресурс: сайт Центра СПИД, социальные сети центра 

СПИД 

•Предложение: провести обучение сотрудников по теме 

ВИЧ/СПИД, отвечающих за наполнение сайта (?)  

 



Муниципальные газеты 

• Публикации 1-2 раза в месяц 
статей/интервью по теме ВИЧ. Размещение 
инфографики в газетах. 

• Фотоконкурс: «Я сделал ЭТ на ВИЧ» 
(фотография, ФИО, комментарий) 

 



радио 

• Местные программы на радио. 

- Информация в новостных блоках 

- Спланировать интервью со специалистами 
на год (а не только 1 декабря) 

Специалисты: врачи, педагоги, которые 

работают по профилактике ВИЧ, 

ответственные секретари МВК, 

сотрудники пунктов ЭТ, специалисты по 

социальной работе. 



Телевидение 

• Строчка в новостях раз в неделю: «В 
городе зарегистрировано 3000 случаев 
ВИЧ-инфекции. Только за месяц  
выявлено – 35 случаев. (картинка – 
диктор озвучивает текст) 

• Помнить! Создание информационных 
поводов! (статистика, акция, проблема, 
профилактическое мероприятие) (Это 
тоже как запись в ежедневнике) 

 



Ресурс: социальные сети 

• Вступить в группу на Фейсбуке Центра 
СПИД: 

- информация, материалы, образцы 
материалов, фотографии, опыт коллег. 

- Вступить в группу Вконтакте 

- 2 клика мышки и… пост по теме ВИЧ  на 
странице «Типичный Среднеуральск»  
готов! 



Ресурс: социальные сети 

1. завести аккаунт на Фейсбуке (1.03.16) 

2. Отметить как понравившуюся страницу 
Сообщества ГБУЗ Центра профилактики и 
борьбы со СПИД в Фейсбуке 

3. Просмотреть последние новости, 
фотографии. 

4. Решить вопрос о возможности выхода в 
Фейсбук на рабочем месте. 

5. Отметить как понравившуюся страницу 
ГБУЗ Центра профилактики и борьбы со 
СПИД «Вконтакте» 

 



Наружная реклама 

• Здесь несколько макетов плакатов, баннеров листовок маленьких 

 

• Ниже (это как бы запись в еженедельнике). 

 

 

• Главное Логистика размещения! Листовка А4 «А если у тебя ВИЧ?»: 

- Поликлиника – 20 штук (переговорить с зав. поликлиникой) 

- СУЗы (главный корпус – 3 шт, общежитие – 5 штук) 

- Магазины («Магнит» - на стенде – 2 шт. 

- Завод (проходная, цех№4, столовая) 

 



 



Информационная кампания в 

СУЗе, ВУЗе 
• С чего начать? 

• Плакаты, листовки (продумать логистику 
размещения) 

• Задействовать популярные среди студентов группы в 
социальных сетях – размещать 1 раз в неделю 
информацию по теме ВИЧ (ресурс соцсети и сайт 
Центра СПИД) 

• Студенческие газеты (если есть). 

• Информирование от куратора о местах тестирования 

• 1 декабря, третье воскресенье мая, День 
влюбленных. 

• Дискотеки (диджей!) 

  



Информационная кампания на предприятиях, в 

трудовых коллективах 

• С чего начать? 

• Плакаты, листовки (продумать логистику 
размещения). 

• Корпоративные СМИ (газета, радио – если 
есть). Публикации – 2 раза в месяц 
(инфографика, Новости одной строкой, 
статьи) 

• График проведения выставки «Помнить. 
Знать. Жить!» 

• Объявление о времени и месте проведения 
тестирования 

 

 

 



• Картинка из презентации Подымовой с 

птичками 


